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Das neue Sportmarketing Magazin

Wir mochten Sie recht herz-
lich in unserem neuen Sport-
marketing Magazin begriilen
und hoffen, dass wir Thnen
ein paar wichtige und hilfrei-
che Informationen bieten
konnen.

Die Themen unseres Maga-
zins sollen aktuell und infor-

mativ sein. Auf3erdem legen
wir groen Wert auf Lesbar-
keit fiir Marketing-Laien.

Hier setzen wir vor allem
auch auf Thre Anregungen.
Was wiirden Sie sich als Ver-
antwortlicher in einem Verein
oder auch als Agenturleiter in
unserem Magazin wiinschen?

Senden Sie uns einfach eine
entsprechende Email zu. Wir
nehmen IThre Wiinsche und
Anregungen gern mit auf.

Ihr Sportmarketing24 Team
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~Hier konnten auch
Ihre News und
geplanten Events
vorgestellt werden.

Infohotline:

03 92 01—70 25 85

Sportmarketing Magazin

Aktuelle News

Sportmarketing24 gegriindet
Am 15.09.2009 haben die beiden
Sportfreunde Toni Kohimeyer
und Stan Zuch das Unternehmen
Sportmarketing24 gegriindet.

Ideenschmiede Sportmarke-
ting24

Sportmarketing24 mdchte mit
Vereinen, Sportlern und Agentu-
ren neue Wege gehen. Zu den
Ideen zahlen beispielsweise Cha-
rity-Aktionen mit bekannten
Sportlern und Vereinen.

So wird der Geschéftsfuihrer von
Sportmarketing24 bekannte und
unbekannte Sportler malen. Die
Bilder werden dann versteigert
und die Auktionserldse werden
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komplett an den Jugendsport
gespendet.

Kostenlose Homepage fiir
Sportler und Vereine
Sportmarketing24 hat eine Ko-
operation mit einer Internet-
agentur geschlossen. Diese bie-
tet Vereinen und Sportlern eine
kostenlose Homepage inkl.
Weblog mit vielen Gestaltungs-
mdoglichkeiten. Vereine und
Sportler werden natdirlich auch
bei der Vermarktung unterstitzt.

Kinder— und Jugend Basket-
ballcamp durch Sportmarke-
ting24 betreut
Sportmarketing24 betreut das
Kinder— und Jugend Basketball-

camp der Baskets aus Wolmir-
stedt. Es wird eine Homepage
kostenlos erstellt und Sportmar-
keting24 kiimmert sich sowohl
um die Offline— wie auch Online
Vermarktung.

Ein Namenssponsor ist bereits
gefunden!

Aktuelle Events kurg vorgestellt

15. News Release
Basketball Camp in
Wolmirstedt

Im Sommer 2010 findet
bereits zum 15. Mal das
News Release Basketball
Camp fur Kinder und Ju-
gendliche in Wolmirstedt
statt.

Die Jubildumsveranstal-
tung soll fir alle ein be-
sonderes Ereignis werden.
Deshalb hat Sportmarke-
ting24 die Ausrichtung
und das Marketing fir die-
se Veranstaltung Uber-
nommen.

Von der Erstellung der Ho-
mepage (Fertigstellung
10/2009), Uber das Mar-
keting und organisatori-
sche Aspekte wird das
Camp komplett von den
Baskets Wolmirstedt, der

News Release Academy
und der Sportmarketing
Agentur Sportmarketing24
betreut.

Das Programm wird fUr
die 40—80 teilnehmenden
Kinder und Jugendlichen
einige ganz spezielle Le-
ckerbissen bereithalten.

Bei den abendlichen Test-
spielen der amerikani-
schen Sportler soll diesmal
neben den einheimischen
Basketballteams aus der
Oberliga Sachsen-Anhalt,
den Regionalligen diesmal
eine Mannschaft aus der
ersten Bundesliga als Top-
gegner gewonnen wer-
den.

Aber auch andere Hohe-
punkte sollen das néchste
Camp bereichern. Neben
dem 3er und dem Dun-
king-Contest werden die-

ses Jahr auch andere Acts
zu sehen sein. Ein Na-
menssponsor fir das gan-
ze Camp ist wahrschein-
lich auch gefunden. Wei-
tere Sponsoren werden
natdrlich noch gesucht.
Dabei sind Offline— wie
auch Online Werbemdg-
lichkeiten vorhanden sein.

Die Sponsoren werden na-
tarlich durch aktive Marke-
tingmaBnahmen von
Sportmarketing24 unter-
stutzt.

Fir weitere Informationen
steht Sportmarketing24
gern unter Telefon

03 92 01—70 25 85

zur Verflgung.
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Sponsoring Strategien - Wie findet man Sponsoren?

Jeder Verein, jedes Event und jeder Sportler freut sich Gber Sponsoren, die mit mate-
riellen oder finanziellen Mitteln einspringen, um den Betrieb des Vereins oder Events
erst ermdglichen zu kdnnen.

Das Problem der meisten Vereine ist es jedoch, an Sponsoren zu gelangen. Dabei ste-
hen dem Verein zahlreiche Mdglichkeiten zur Verfigung, um finanzkréaftige Unterst(t-
zung zu bekommen.

- Der gute Ruf bringt gute Sponsoren -

Hat ein Verein oder ein Sportler einen guten Ruf, so ist es durchaus méglich, dass
Sponsoren auf den Verein zukommen, um ihre Werbebotschaft in der Halle oder im
Stadion an den Mann bringen zu kdnnen. Die GréBe der Unterstiitzung ist da recht
unterschiedlich und richtet sich oft nach Liga oder Bekanntheitsgrad in der Offentlich-
keit.

Auf jeden Fall sollte jeder Verein einen Sponsoring-Katalog flr interessierte Unterneh-
men bereithalten, damit der Sponsor sich schon vorab Uber die Méglichkeiten des
Sponsoring informieren kann.

- Offline-Werbung - Der Klassiker in Sachen Sponsoring -

Die Werbung in den Hallen in Form von Bannern, auf der Spielerkleidung oder auf al-
len méglichen Drucksachen ist der Klassiker im Bereich Werbeflachenvermarktung
beim Sponsoring. Um den Klassiker zu vermarkten, sollte man sich nicht nur der alten
Medien wie Zeitung bedienen, sondern man sollte verstarkt nach Sponsoren Uber das
Internet suchen.

- Online Werbung - Neue Wege in Sachen Sponsoring gehen - Sie schreiben Sport-
Content und méchten
diesen
veroffentlichen?

Ein groBer Teil der Vereine nutzt die Mdglichkeiten vom Online Sponsoring nicht oder
nur begrenzt aus. Doch bieten sich gerade im Online-Bereich zahlreiche neue und fir
Werbepartner auch interessante Mdglichkeiten, Werbung fiir Produkte und Dienstleis-
tungen zu machen.

Grundlegende Vorraussetzung ist, dass eine Homepage vorhanden ist, auf der freie
Bereiche fir etwaige Werbepartner reserviert werden. Zudem sollte darauf geachtet
werden, dass die Internetprasenz nicht mit Werbung tberfrachtet wird, da das auf die
Benutzer der Website abstoBend wirkt und die Besucherzahlen so gedriickt werden
kénnten. Websites, die eine Interaktion mit Fans und Besuchern ermdéglichen, haben
beste Mdglichkeiten, Werbepartner fir sich zu finden.

Die vorhandenen Werbeflachen fiir Online Sponsoring sollten in jedem Fall mit in den
Sponsoring-Katalog eines Vereins einflieBen.

eMail:
info@sportmarketing24.com

- Sponsorensuche - Hilfe durch eine Sportmarketing-Agentur -

Fir viele Vereine ist es schwierig, geeignete Werbepartner zu finden, da kein verninf-
tiges Konzept fur die Sponsorensuche vorhanden ist oder dieses einfach nicht konse-
quent umgesetzt wird, da die Sponsorensuche einen erheblichen Arbeitsaufwand ver-
ursacht. Abhilfe kann hier eine Sportmarketing Agentur schaffen. Zum einen bringt
diese das nétige Fachwissen zur Sponsorensuche mit. Zum anderen helfen diese bei
der Umsetzung von Marketing-Strategien. Natirlich hat die Arbeit der Agentur seinen
Preis, doch ermdglichen die Agenturen auch mehr Freirdume durch die Sponsorenge-
winnung.
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Sportmarketing ist
vielseitig und oft
spontan!
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Sportmarketing - Online Marketing im Sport

Sportmarketing ist fir jeden Verein, fir jedes sportliche Event und fir je-
den Sportler wichtig. In den vergangenen Jahren hat sich das Sportmar-
keting dabei vor allem in zwei wesentliche Bereiche unterteilt.

Dies sind zum einen das Offline Marketing, welches alle Bereiche des
Marketing auBerhalb der Onlinemedien umfasst und das Online Marke-
ting, was immer wichtiger wird, da immer mehr Vereine und Sportler
auch Internetprasenzen fir Werbezwecke nutzen.

Online Marketing nicht nur fiir den Online-Bereich

Dabei wird das Online Marketing nicht nur fir den Online-Bereich ge-
nutzt. Viele Marketing-Aktionen im Internet wirken sich auch nachhaltig
auf den Ruf des Vereins oder Sportlers aus.

Pressemeldungen

Pressemeldungen werden von den meisten Vereinen nur in der Tageszei-
tung angeboten. Dabei ist es ebenso wichtig, dass Pressemeldungen tber
Presseportale im Internet verbreitet werden. Diese sind schneller verbrei-
tet und sind auch nach langerer Zeit fir Interessierte noch auffindbar.
Wichtiger Nebeneffekt ist, dass Pressemeldungen externe Links fir die
Website des Vereins erzeugen, was wiederum zu einem besseren Ran-
king in den Suchmaschinen fihrt.

Uberhaupt sollten Suchmaschinen nicht auBer acht gelassen werden,
denn jede Verlinkung der eigenen Website verbessert das Ranking in den
Suchmaschinen.

Soziale Netzwerke, Foren und Blogs

Die Erzeugung von Content in Sozialen Netzwerken, Foren und Blogs
spielt auch eine groBe Rolle im Bereich Online Marketing. Dabei muB je-
doch unbedingt darauf geachtet werden, dass der eingestellte Content
nicht in mehreren Foren, Weblogs oder sozialen Netzwerken Verwendung
finden darf. Doppelter Content wird von den Suchmaschinen negativ be-
wertet!

Webkataloge und Artikelverzeichnisse

Auch Webkataloge und Artikelverzeichnisse haben ihre Daseinsberechti-
gung, spielen aber in Sachen Online Marketing eine eher untergeordnete
Rolle. Bei der Eintragung geht es eigentlich nur um die Gewinnung exter-
ner Links zur Verbesserung des Suchmaschinenrankings.

Twitter und Co.

Twitter erlangt eine immer starkere Bedeutung in Sachen Online Marke-
ting, da hier kurz und knapp Uber Neuigkeiten vom Verein berichtet wer-
den kann. Oft schlieBen sich hier schnell Gruppen mit gleichen Interessen
zusammen, was zu mehr Besuchern auf der eigenen Homepage fihren
kann.

Newsletter und Email

Vereins-Newsletter und Email werden oft vernachlassigt. Doch auch diese
sollten gezielt fir das Online Marketing eingesetzt werden, da man hier
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gleich Interessierte anspricht. Mit den Newslettern oder auch Email kann man tber Neu-
igkeiten aus dem Verein, von geplanten Events usw. berichten.

YouTube und andere Videoportale

Videoportale wie YouTube kénnen rasant zu mehr Besuchern auf der eigenen Website
fuhren. Hierbei gilt jedoch, Videos, die spektakuldr sind, bewirken natirlich eine héhere
Resonanz.

Viele Wege - ein Ziel

Wie man sieht, gibt es zahlreiche Bereiche des Online Marketings im Sport. Bevor man
mit einem gezielten Marketing beginnt, sollte ein rundes Konzept erarbeitet werden, wel-
che MaBnahmen erfolgsversprechend sind. Wichtige Einfllisse wie Zielgruppe und Sport-
art sollten in die Uberlegungen einflieBen.

SG Rot-Weiss Frankfurt

Stellen Sie Ihren
Verein ebenfalls vor.
Oder fiihren Sie ein
Event durch?

03 92 01—70 25 85

Der Verein wurde am 11. November 1901 als FV Amicitia 1901 Bockenheim gegrin-
det. Nach diversen Fusionen mit anderen Vereinen in Frankfurt entstand 1926 der
Verein SC Rot WeiB Frankfurt . Nach der Auflésung zum 8. Mai 1945 und der an-
schlieBenden Neugriindung als SG Bockenheim tritt der Verein seit dem 13. Januar
1946 unter dem heutigen Namen SG Rot-Weiss Frankfurt auf.

In den Anfangsjahren feierte der Verein seine gréBten sportlichen Erfolge, als man
neben Vereinen wie dem FC Bayern Miinchen, Eintracht Frankfurt, VFB Stuttgart und
anderen in der héchsten deutschen Liga spielte, sowie in den Spielrunden 1929/30
und 1930/31, als Rot-WeiB Frankfurt jeweils an der Endrunde um die Siiddeutsche
Meisterschaft teilnahm.
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Als Sportler konnen
Sie Ihre Aktionen oder
wissenswertes zu
Ihrer Person hier

publik machen.

03 92 01—70 25 85
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In der Saison 1947/48 spielte Rot-WeiB fur ein Jahr in der Oberliga Siid und damit in
der héchsten deutschen Spielklasse. In dieser Spielzeit wurde der bis heute noch giil-
tige Besucherrekord im Stadion am Brentanobad aufgestellt, als 20.000 Zuschauer
das Heimspiel gegen den 1.FC Niirnberg sehen wollten. In den folgenden Jahrzehn-
ten spielte der Verein in diversen unteren Ligen.

Zur Saison 2007/08 kehrten ,die Roten® nach elfjahriger Abstinenz in die Oberliga
Hessen zurlick. In der aktuellen Saison startete Rot-Weiss erfolgreich mit dem jlings-
ten Kader in der Vereinsgeschichte in die Hessenliga, das Durchschnittsalter betragt
ca. 20 Jahre.

Schwerpunkte des Vereins sind die Integration von auslandischen Mitblrgern und die
Arbeit mit geistig behinderten Menschen. Wéchentlich findet ein FuBballtraining mit
den geistig behinderten Menschen statt und der Verein organisiert jahrlich ein Behin-
dertenturnier, welches auf groBe Resonanz stoBt. Seit 2002 kooperiert die SG Rot-
Weiss Frankfurt als einziger deutscher Partner mit der wohl gréBten Behindertenorga-
nisation der Welt, der Special Olympics. Als Zeichen der Verbindung tragen alle Spie-
ler aus dem Senioren- und Jugendbereich das Logo dieser Organisation auf ihren Tri-
kots.

Die Férderung der Jugend ist die dritte Sdule des integrativen Konzepts des Vereins.
Heute sind 13 Jugendmannschaften im Verein aktiv und jagen Wochenende um Wo-
chenende in Frankfurt und ganz Hessen dem runden Leder flr die SG Rot-Weiss
Frankfurt dem runden Leder nach.

Das hohe soziale Engagement des Vereins erfordert auch die finanzielle Unterstit-
zung von Sponsoren, so dass der Verein jeder Sponsor willkommen in der Sportfami-
lie heift.

Heimspielstatte des Vereins ist das Stadion am Brentanobad im Frankfurter Stadtteil
Rodelheim. Das Fassungsermdgen in diesem Stadion betragt rund 5.000 Zuschauer.

Bekannte Spieler und Trainer des Vereins waren Jirgen Klopp, Alexander Schur, Ar-
min Kratz oder Dragoslav Stepanovic.

Der groBte sportliche Erfolg war 1990 die Meisterschaft der Oberliga Hessen. Des
weiteren gewann Rot-WeiB3 Frankfurt vier Mal (1970/71, 1973/74, 1988/89 und
1991/92) den Hessenpokal.

SG Rot-Weiss Frankfurt 01
Geschiiftsstelle

Stadion am Brentanobad
Rodelheimer Parkweg 39
60489 Frankfurt am Main

Tel.: 069-7 89 58 87
Fax.: 069-7 89 65 41
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SIE FINDEN UNS AUCH IM WEB!
WWW.SPORTMARKETING24.COM

Sie sind Sportler, planen ein Sportevent oder wollen Thren Verein niher vorstellen?
Oder Sie sind auf der Suche nach Sponsoren?
Sie haben eine Sportagentur und wollen diese hier vorstellen?

Bitte kontaktieren Sie uns iiber:
Email: stan.zuch@sportmarketing24.com

A gem‘wwrf{ezt/mz's

Sport9

sport9 ist seit 10 Jahre Veranstalter fiir Trainingslager, Sportreisen, Aktivur-
{,_;__ P laub sowie fiir Outdoorsport. Bei uns werden Sie fiindig, frei nach unserem
i Motto — ,,Wir sind Sport“. Des weiteren bieten wir giinstige Teamsportwear

von den Anbietern A — Z.

1a reisen / sport9
Erwin Haecker
Jahnstr.
97903 Collenberg
Fon: 09376 - 99930
Fax: 09376 - 99931
Internet: http://www.sport9.eu
E-Mail: info@sport9.eu



